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COREA
IN PANNE

Dopo vent’anni diinarrestabile ascesa nel pop (BTS),
nel cinema (Parasite) e nella serialita (Squid Game),
il K-factor sembra non funzionare piit: ’analisi di una
crisiannunciata

N

di Elena Pollacchi
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DAI PRIMI GRUPPI MUSICALLI K-pop a
parasite (2019}, da Old Boy (2003) a
Squid Game (2021-2025), elementidiver-
si della cuttura popolare coreana hanno
attratto fasce di pubblico sempre pid
arnpieespintonuovegenerazionidistu-
denti, curiosi & turisti a esplorare la ric-
chezza della Corea sin dalla fine degli
anni Novanta del secolo scorso.

Nota anche come la penisola della “cal-
ma mattutina”, la Corea ha visto rapida-
mente crescere il sUO impatto globale
non solo in termini economici — quarta
potenza asiatica, dodicesima 2 livello
mondiale - ma in termini di attrattivita,
proprio grazie alla promozione delle in-
dustrie creativeedelturismo,accompa—
gnate dallimmagine di un paese acco-
gliente e tecnologicamente avanzato.
Questa combinazione vincente di
soft-power, strategie di marke-
ting, sviluppo tecnologico e soste-
gno dei grandi conglomerati alla
produzione culturale sembrava
aver ormai consolidatounsucces-
sopressoché inattaccabile, facen-
do della produzione culturale co-
reana una sorta di brand accatti-
vante, soprattutto in ambito pop
ma nonsolo.llrecente premio No-
bel per la letteratura alla scrittrice
Han Kang ha sancito Irapice di
guesta crescitasegnalando ilcon-
tributo della tradizione letteraria
coreanaal patrimonio dellanarra-
tiva mondiale.

Nonostante cid, segnali di polari-
ta opposta hanno messo in evi-
denza le fragilita del paese, il piu
evidenteloha rappresentato ilre-
cente tentativo di colpo di stato.
Altre indicazioni, non disgiunte
dalle dinamiche politiche, arriva-
nodal significativo rallentamento
dellacrescita economicagiaa par-
tire dalla pandemia da Covid-12,
con indici legati all'export — uno
dei principali settori dell'econo-
mia nazionale - sempre piu bassi.

Covid, contrazione
dell’export, tagli
produttivie consumi
seriali: cosi il modello
& crollatocome un

castellodicarte
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Gli effetti diquesta contrazioneelacon-
seguenteincertezza siriverberano inevi-
tabilmente anche sulla produzione cul-
turale, soprattutto sul cinema, un mer-
cato chefinoal successo globalediPara-
site nel 2012 non aveva visto flessioni.
Durante il biennio in cui la Corea hain-
trodotto rigide restrizioni in risposta alla
pandemia, infatti, qualcosa & cambiato,
e molto pitidiguanto emergadallespo-
radiche notizie riportate in ltalia.

Sonocambiate in primo luogo le abitudi-
ni del pubblico che —come in molti altri
paesi-nel periodo di chiusura delle sale
cinematografiche si e abituato alla frui-
zione domestica,eallo streaming privile-
giando il consumo del prodotto seriale
su quello dei film. Gli investimenti pro-
duttivisisono spostati rapidamentever-
so le serie con fa conseguenza che, pur
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avendo un ritorno garantito dato dagli
accordi di broadcasting, non potevano
piticontare suglieventuali grandiincas-
si dei film di successo. Gli investitori pri-
vati da cui il mercato cinematografico
dipendesono diventatisempre piti cau-
ti, mentreifimgia prodottioinattesa di
essere distribuiti non riuscivano piu a
trovare una data di uscita per il diffuso
timore digenerare perdite anziché utili.
Tutto questo inuna fase in cui i costi di
produzione & di talents, semprée pid ri-
chiesti anchein relazione alla produzio-
ne seriale, impattavano ulteriormente
su un mercato nazionale precipitato ve-
locemente dai risultati stellari pre-pan-
demia a una crisi di proporzioni inatte-
se, di cui non sj intravede ancora la fine.
1 professionisti coreaniincontratial festi-
val di Berlino, pur mantenendoilgenera-
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le ottimismo che conferma la generale
positivita dell'attitudine coreana, con-
cordano nel definire I'ultimo quinquen-
nio un periodo di grandi difficolta.

Il mercato cinematografico nazionale
non & riuscito a riconquistare il pubblico
hazionale, nonostante la presenza di al-
cuni titoli e di nomi importanti ai mag-
giori festival, Night in Paradise di Park
Hoon-jung presentato fuori concorso a
Venezia nel 2020, Park Chan-wook con
Decision to Leave e Song Kang-ho pre-
rmiato come miglior attore per Broker di
Kore'eda, questi ultimi entrambi a Can-
nes nel 2022, Cobweb di Kim Jee-woon
presentatoa Cannes nel 2023.Sono que-
ste presenze sporadiche e con un ritor-
no economico e di immagine non suffi-
ciente a rilanciare il mercato.

Nel contempo, la produzione si & fatta
sempre pilu omogenea, entrogenerico-
dificati e contitolia basso rischio, spesso
destinati alle piattaforme e con scarsa
circolazione internazionale. In questo
quadro, gli autori piti noti hanno rallen-
tato ulteriormentei propritempidilavo-
razione concentrandosi sulla scrittura
{Lee Chang-dong, Park Chan-wook) o
lavorando a produzioni hollywoodiane
di lunga gestazione come Bong
Joon-ho per il lungamente atteso Mic-
key17,quasi come se tutti condividesse-
ro una sorta di attesa in vista di una pos-

sibile ripresa del mercato nazionale.

In conclusione, quella che sembrava es-
sere laricetta perfetta per il buon funzio-
namento del mercato coreano — analisi
del pubblico, produzione commerciale
di ottimo livello sostenuta da incassi
che permettevano agli investitori di ri-
schiare su progetti dal taglioautoriale, &
crollatain pocotempo comeuncastello
dicarte. Persinoil pubblico rimasto fede-
le alla sala cinematografica ha cambia-
to le proprie dinamiche di approccio ai
film. Come cisegnala Youngjoo Suh del-
la societa Finecut, produttrice da lungo
tempo nel settore, oltre che figura cardi-
ne per la circolazione dei film coreani
all'estero—fondamentaleil suo ruolo nel-
la distribuzione internazionale dei film
di Lee Chang-dong, Park Chan-wook e
Hong Sang-soo tra i tanti, se prima il
pubblico pareva pronto a scommettere
tuttii weekend suquasi ognifilmin usci-
ta, oggi si & fatto sempre pilu cauto.

Anziché acquistare il biglietto sulla base
di aspettative o del marketing prece-
dente all'uscita, i giovani, e non solo, at-
tendono piuttostoi commenti successi-
vi all'uscita per decidere se investire
tempo e denaro perentrare insala. Esu
guesta linea anche il marketing dei film
& stato costretto ad adattarsi al nuovo
scenario modificando l'impatto della
presenza dei cinema e dei film anche

Choi Min-sik e Yoo Hae-j in Exhuma (2024); nella pagina accanto Tang Wei in Decision to
Leave (2022);in apertura Lee Ji-eun in Le buone stelle - Broker (2022)

nello spazio urbano. Sono spariti i mani-
festi, le pubblicita e le forme di promo-
zione visiva piu tradizionali che in qual-
che modo inscrivevano l'immaginario
cinematografico nella cultura metropo-
litana per spostarsi sui social media tra-
mite contenuti miratia gruppi pit o me-
no ampi da raggiungere attraverso gli
smartphone. Il successo di un film di-
pende cosisempre dipiu dal passaparo-
ladigitale che sfugge alle analisi e ai son-
daggi diventando spesso il risultato
pressoché imprevedibile di dinamiche
e fenomeni social, di frequente disgiun-
to dalla valutazione critico-estetica del
film.

L'esempio piu recente di questa trasfor-
mazione del mercato & il caso del sor-
prendente successo di Exhuma (titoli
italiano: La tomba del diavolo, distribui-
to su diverse piattaforme) di Jang
Jae-hyun nel 2024. Questo horror sull'oc-
culto con protagonista Choi Min-sik (no-
to in Italia come il protagonista di Old
Boy) & il film che nel 2024 ha in parte
risollevato le speranze per la ripresa del
mercato nazionale aprendo qualche spi-
raglio per nuovi investimenti nel setto-
re.Gliincassi stratosferici, superiori persi-
no a quelli di Parasite nel 2019, lo hanno
portato in vetta alle classifiche del
box-office coreano con circa 12 milioni
dibiglietti vendutie unritornocomples-
sivo di quasi 98 milioni di dollari a
fronte diun massimo didue milio-
ni di biglietti venduti per la mag-
gior parte deifilm usciti nello stes-
SO anno.
Presentatoinanteprima mondia-
le al Forum di Berlino nel febbraio
del 2024 in prossimita dell'uscita
nazionale, ha visto poi crescere il
proprio seguito anche al di fuori
della Corea con unadistribuzione
in sala in diversi paesi e incassi re-
cord anche nel Sudest asiatico. Il
sorprendente successo di Exhu-
ma sembra riflettere la generale
trasformazione in corso, I'impor-
tanza del passaparola digitale ri-
spetto alla valutazione della criti-
ca o al profilo dell'autore.

L'esito delle produzioni cinemato-
grafiche nazionali, ormai sempre
pil scollegato dai dati statistici e
dalle previsioni su cui si @ lunga-
mente basato, si inserisce quindi
nel generale clima di incertezza,
in attesa di ritrovare o ridefinire
modi ad attrarre il pubblicocome
in passato.

37 | marzo 2025




